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Werbetext
Handelsmarken erfolgreich managen Kurzbeschreibung
Das erste wirklich umfassende Buch zum Markenmangement im Handel. Autorenkommentar
Markenmanagement im Handel
Bei einem gigantischen Industriekonzern wie Coca-Cola erklärt der Buchwert des Anlagevermögens nur
knapp fünf Prozent des Börsenwertes; für Adidas, Beiersdorf oder Nestlé liegt die relative Bedeutung des
Anlagevermögens bei unter zwanzig Prozent. Offensichtlich hat ein großer Teil der Industrie es geschafft,
den eigentlichen Wert der Unternehmung von der Fabrik in die Kundenköpfe zu verlagern. Denn das
Wertvollste, was die genannten Firmen aufweisen können, sind ihre Marken. Im Beispiel von Coca-Cola
wird der Markenwert dieser einen Marke auf ca. 33 $ Mrd. geschätzt. Wie aber geht der deutsche Handel mit
dem Thema "Marke" um?Der Börsenwert der Metro AG lag im Frühsommer 2000 bei knapp 11 Mrd. Euro -
bei einem Sachvermögen von 10,6 Mrd. Euro. Karstadt hatte zum gleichen Zeitpunkt einen Börsenwert von
2,5 Mrd. Euro - das Sachvermögen betrug zum Bilanzstichtag 2,6 Mrd. Euro. In Anbetracht dieser Zahlen
sind deutsche Handelsunternehmungen an der Börse offensichtlich echte "Schnäppchen". Warum aber ist das
so? Ist die Marke "Metro" tatsächlich nur 400 Mio. Euro wert? Bekäme man für die Marke "Karstadt" 100
Mio. Euro, wenn man sie übernehmen würde? Sind die Marken deutscher Händler etwa wertlos? Und wenn
ja, wie können diese an Wert gewinnen? Wie kann das Handelsmanagement zur Wertsteigerung seiner
Unternehmung beitragen? Schließlich: Wie kann der deutsche Handel seinen Markt- und Markenwert
erhöhen und sich so auch vor Übernahmen ausländischer Handelsriesen schützen? Dies sind die Fragen, die
den aktuellen Hintergrund zu dem vorliegenden Buch bilden und auf den gut 200 Seiten beantwortet werden.
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