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Themenschwerpunkt in diesem Band: Brand Communitys

Aktuelle Fallstudien

- DasMaggi Kochstudio als Herz der Verbraucherkommunikation
- A. Lange & S6hne: Tradition neuester Stand

-Die Expansionsstrategie von Mestemacher

- Word-of-Mouth Marketing fir Pantene Pro-V

- Kulturvergleichende Marktforschung bei Volkswagen

Exklusive Autorenbeitrége

- Wolfgang Twardawa uber die Bedeutung der Stammkaufer

- Armin Reins Uber Corporate Language im Dienst der Marke

- Hans-Gerd Kierdorf Uber Lizenzen als strategisches Marketingtool

- Mark Pohimann Gber die Nutzung Sozialer Netzwerke

- Dieter Herbst tber Storytelling in der Markenfiihrung

- Oliver Borsch tiber bionisches Markenmanagement Uber den Autor und weitere Mitwirkende
Henning Meyer ist Geschéftsfuhrer der Hamburger Unternehmensberatung MARKENTECHNIK
CONSULTING. Er ist spezidisiert auf markentechnische Topmanagement-Beratung, die strategische
Ausrichtung von Marken und die Implementierung von Marken-Managementsystemen. Seine
Beratungserfahrung umfasst rund 25 Branchen und mehr als 70 Marken.
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